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Giris

Reklam homiso iqtisadi, sosial vo toskilati sahalora, biitovliikdo
comiyyetin inkisafina tokan vermis vo miiasir dévro golib ¢atmisdir.
Reklam insan foaliyystinin dinamik vo transformasiya olunan sferasidir.
Reklamin xarakteri, formasi vo mahiyysti mohsuldar qiivvalorin inkisafi,
sosial — igtisadi formalarinin doyismosi ilo borabor doyisikliyo moruz
qalmigdir. (2,29)

Buna baxmayaraq, reklam hoyatimiza o qodor daxil olmusdur ki,
hazirda reklam bazi hallarda zohlotokon, tongogotiron, bezikdiron milgoyo
bonzayir ki, bu zaman onu uzaqlasdirmagq {i¢iin “qollarn” yorulur. Insanlar
jurnallarda parlaq miisayiot olunan motnli illisturasiyalar1 artiq gérmok
istomirlor, qgozetlordo, noqliyyatda, kiico afisalarinda rongli elanlara
etinasiz yanasirlar, televiziya kanallarinda reklam gedon kimi pult
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vasitasilo digor kanallara cevirirlor, “Spam”dan (ingilis dilinds- spam.-
reklam vo digor materiallarin kiitlovi gondorilmosi) sikayot edirlor vo s.

Buna baxmayaraq, reklam hoyatimiza o qodor daxil olmusdur ki,
miiasir diinyanin monzorasini reklamsiz tosovviir etmok praktiki cohatdon
geyri-mimkundar. (3, 15-16). ©gor elm vo modaniyyatin nailiyyatlori,
ixtiralar gizli saxlanilsaydi, miasir diinya daha yaxs1 olardi. Onda reklam,
¢ox gliman ki, mévcud olmazda.

Tadqiqatin nazari va metodoloji asaslar:

Reklamin mahiyyatini izah etmomisdon ovval onun haqqinda peso
sahiblorinin sentimental vo pragmatik fikirlori, diistincalori ilo tanis olmaq
maraqlidir. Polsalr satirik Henrik Xaqonzinskinin fikrince “reklam ticaratin
miiharrikidir: yiizlorlo insan harokat edir, bir nofar ticarat edir”.

Kanada kulturoloqu Marsal Maklein miiasir dévrds reklama
fenomenal hadiso kimi yanasir: “Reklam XX osrin on boyik
incasanatidir’. M.Makleinin reklam haqqinda bir fikri do maraqli soslonir:
“Biitlin reklamlar yaxs1 xobarlordir”.

Amerikali hiiqugsiinas vo yazig1t Vilyam Orvil Duglas reklami
daha da idellasdirir: “Reklamda millotin ideyallar1 goriiniir”.

Fin yazigis1 Marti Parni reklama bir godor forqli miinasibot bildirir:
“Reklam insanlarin ehtiyaclarin1 6domoys macbur edan elo bir vasitadir ki,
onun haqqinda insanlar ovvallor esitmomislor”.

ABS-m reklam biznesinin taninmis xadimi Edqar Soaf reklama
sigirdilmis torif verir: “Reklam yazini, hogigoton do, biitovliikdo yalan
etmoyi bacaran sonotdir”.

Digor amerikal: satirik Uill Rocers reklamin ohamiyyatini bels izah
edir: “Bir reklam elani, qirx bag moqalodon tistiindiir”.

Ingilis publisisti Siril Nortkot Parkinson reklama bir qodor abstrakt
yanasir: “He¢ bir reklam satilmasi miimkiin olmasa,satila bilmoz”.
Fantastik janr tizro yazig1t Herder C.Uells reklama qoribo torif verir:
“Reklam qanunilosdirilmis yalandir”.

Miitoxassislor  haqli  olaraq, reklami “ticarotin  miihorriki”
adlandirirlar. Hoalo vaxti ilo ABS-1n an varli vo niifuzlu adamlarindan biri
hesab edilon C.Rokfeller demisdir: “Biznesdos iki sey var ki, onlara ¢okilon
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xarclards heg bir gonasts yol vermok olmaz. Bunlar reklam va sigortadir”.

Corc Oruell reklami1 obrazli sokilds, “Donuzlari colb etmokdon 6trii
¢irkli su ilo loyani ddyan ¢omgonin ¢ixardigi sas-kiiylo” miigayiso edir.

ABS reklamgist Alfred S.Simen bildirir ki, “..iqtisadiyyatin
mexanizmindo reklam hom istehlak¢ilar {i¢iin bolluq yaradan siirtkii yagi,
ham do yandirma samidir”.

Moshur alman iqtisadgist H.Svable qeyd edirdi : “...ogor biz
reklami1 mocbur edirik ki, o, bizo xidmat etsin, onda reklamin fenomenini
dork etmok vacibdir. ©On az1 biz bilmaliyik ki, reklam 6zl nadir? -“Ogor
biz reklamdan fayda gotiirmok moagsadi ils istifado edirikso, 0 zaman neco
olmalidir?”. Maraqlt olard1 ki, reklamin inkisaf tarixino dair biz burada
qisa arayls verok. Ciinki genis yayilmig vo inanilmis, “reklam da
basoriyyatin 0zii qodor yashdir vo qocadurr” fikrino diqgat yetirmok
kifayotdir”.

ABS-1n dofn sonayesinin reklam slogani geyri-adi saslonir: “Siz
oOliirstliniliz, qalanmni biz edirik™.

Reklam haqqinda moshur miiddsalardan birinds reklam toklif edir:
“Moni al vo xosboxt olacagsan!”

Reklam haqqmnda diger bir aforizmds deyilir: “Pulu gorumaqgdan
otrii reklam1 mohdudlasdirmaq (ixtisar etmok) vaxti qorumaqdan otrii saati
saxlamaqdir”. Reklam har hansi qanuni vo ya geyri-qanuni tisulla verilon
informasiyadir. Goriindiiyii kimi, miixtolif peso sahiblori reklama
Ozlinomoxsus paradiqmalardan yanasirlar.

Reklam nadir? Onun hans1 parametrlori mévcuddur? Umumiyyatls,
iqtisadi odobiyyatlarda reklamin onlarla torifi mévcuddur. Ogor reklamin
anatomiyasina vo ontologiyasina miiraciot etsok, gororik ki, o,
coxsaxolidir. Hor seydon ovval, “reklam” termininin etimologiyasi,
mongoyi vo kokii ilo tanis olmaq vacibdir. “Reklam” termini 06z
etimologiyasma gors, latin sozii “reklamare” soziindon gotiiriiliib,
“qisqurmaq”, “hay vermok”, “cagirmaq”, “cavab vermok” monalarinda
islodilir. Bozi miolliflor onun fransiz sozii “reklamare” (“qisqirmaq’)
anlayisindan omolo goldiyini bildirirlor.

Molumdur ki, qodim Yunanistanda vo godim Romada xalqin
toplasdig1 meydanlarda vo digor yerlorde yiliksokdon qisqrrmaqla vo ya
xabar vermoklo elanlar bildirilirdi. “Reklam” anlayisinin kokii mohz
burdan gdtiiriilmiisdiir.
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Reklam sOzlinin ligoat vahidi bir sira Qarbi Avropa dillorinda
saxlanilmis fransiz dili vasitasils avval Rusiyada, sonra Azarbaycanda kok
salmigdir. Alman dilinds istifade edilon “Wezbung” anlayisi reklamin
tosiredici funksiyasina diqqgoti calb edir vo goxsayli monalar dastyir:

99 ¢ 29 ¢

“togviqat”, “el¢i gondorma”, “tongo gotirmo” va s. Ingilis dilinde XIX asrin
ovvallorindo “Advertise” feli genis istifado olunmaga basladi. Oksford
ligatindo geyd edildiyi kimi, XV-XVI asrlordo “Advertise” feli hor hansi
bir seyin xabar verilmosini, demoli, reklamim informasiya funksiyasini
bildirirdi. Roman dillori (fransiz, italyan, ispan) “Publicite” (fransiz sozii)
anlayigina “Publicitad” (ispan s6zii) reklam tinvanmin kiitloviliyini alavo
etdilor. Biitovliikde, “reklam” anlayis1 konkret foaliyyst ndviinii, mohz
reklam foaliyyotini miioyyon edon termin kimi son olaraq XVIII osrin
ikinci yarisinda formalagsmisdir. ( IlankpoToB,baxkcHoB,Ceperuna,
[laxypuH, 8).

Reklamin qanunvericilik bazasi ilo tamishq

“Reklam  haqqinda”  Azorbaycan  Respublikasi  Qanununda
gostaricilor: “Reklam — reklam istehlak¢ismin digqgotini reklam obyektino
miixtolif vasito vo iisullardan istifado olunmagla, istonilon formada colb
etmok, maragimi formalasdirmaq vo saxlamaq, omtooni bazarda tanitmaq
vo satigini stimullagdirmaq mogsadi ilo yayimlanan molumat”dir.(1).

Beynolxalq Ticarot Palatasinin Reklam Foaliyyotinin Beynolxalq
Kodeksindo reklama asagidaki torif verilir: “Reklam termini on genis
monada hansi kiitlovi informasiya vasitosindo istifado edilmosindon asili
olmayaraq, 6ziino omtoo, xidmot vo avadanlii, hor hanst bir reklam
formasin1 daxil edorok vo qablagsmada, yarlhiglarda vo ticarot
montagalorinin materiallarinda gedon reklam elanlarini daxil edorok, izah
edilmoalidir”.

Siyasi Reklamm Oxlaq Kodeksindos reklam formalarindan biri olan
siyasi reklam, siyasi proses istirak¢ilarinin  (siyasi foaliyyotin
subyektlorinin) xeyrino ictimai royin formalasmasi mogsadilo federal
qanunvericiliyin reklami kimi gobuledilon siyasi partiyalarin istirakeilar
haqqinda molumatlarin kiitlovi informasiya vasitolorinds yayilmas: kimi
sociyyolondirilir.
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Bos reklam nadir? ©gor bu foaliyyat sferasinda tocriibosiz insanlara
bu sual verilss, onda cavablar doyiskon vo mahiyyatco, emosional c¢alar
alacaqdir.

Oslindo reklam miiasir comiyystin praktiki olaraq, her hansi bir
foaliyyot sferasini miisayiot edon, kifayot qodor miirokkob, dinamik inkisaf
edon mexanizmdir. Buna goro do reklam anlayisinin 6zii baslangicdan
birmonali ola bilmoaz.

“Reklam” anlayist miixtalif mislliflor torofindon miixtalif formada
izah edilir. Reklam obyekto digqgotin colb edilmosing, ona olan maragin
formalasmasina vo ya saxlanilmasina, bazarda onun iralloyisine
istigamotlonon vo miioyyon dairads olan insanlara iinvanlanmis har hansi
bir vasitodon istifado etmoklo, miioyyon formada, hansisa isulla
yayimlanan informasiyadir. Belo demok olar ki, reklam — kommunikasiya
formasidir. Reklamlasdirma obyekti omtoonin fordilogsmosi  vasitosi,
omtoonin hazirlayicist vo ya saticisi, aqli faaliyystin naticalori, yaxud
reklamin diqqgoat yonsltdiyi tadbirlordir (o climlodon idman yarisi, konsert,
miisabiqo, festival, morc oyunlar1 vo s.).

Reklam hor hansi bir sirkot adindan ideya, omtos vo xidmotlorin
geyri-soxsi tosovviirii vo iralloyisi formasidir. Reklam doaqiq maliyya
moanbayini gostormakla, ddonisli kiitlovi informasiya vasitalori ilo hoyata
kegiron qeyri-soxsi kommunikasiya formasiyasidir. Reklam ideya, omtoa
vo xidmeotlorin iroliloyisinin qeyri-soxsi vo doqiq miioyyon edilmis,
sifarig¢i torofindon Odonilon forma kimi marketing kommunikasiyasinin
osas holgosidir vo bu, istehsalgilarin mogsodlorino bilavasito vo dolay1
yolla tosir edon kompleks todbirdir.

Akademik Z.9.Somodzadonin ideya miiollifi vo bas redaktoru
oldugu “Béyiik Iqtisadi Ensiklopediya” da reklama miixtolif toriflor verilir:
“Reklam: 1. Bir adama vo ya bir seyo sohrot qazandirmaq, yaxud
istehlake¢1, miistori, tamasagi colb etmok mogsadilo goriilon todbirlordir. 2.
Moshurlagdirmaq, populyarlasdirmaq moqgsadilo bir adam vo ya bir sey
hagqinda moslumat yaymaqdir. 3. Bir adam vo ya sey haqqinda molumat
alicilara tosir vasitosidir. Reklam osas kiitlovi informasiya vasitolorindon,
yoni radio va televiziyadan, motbuatdan, reklam 16vholorindon, kinodan,
homginin internet vo birbasa marketingdon istifado etmoklo ideya vo
mallarin togdim olunmasmin 6donisli formasidir” (Somadzads, 300).

Reklam miioyyon firmanin omtos vo xidmotloring istehlakgilarin
digqatini colb edon 6ziino moxsus miiracistidir.
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Reklam potensial istehlak¢iya informasiyanin zoruri, maraqli vo vacib
axmidir. Reklam reklamlasdirma obyektino digqeti colb etmok mogsadilo
Odonisli asasda hayata kecirilon qeyri-soxsi kommunikasiyanin istigamatli
bir formasidir.

Demoli, reklam doqiq gostorilmis reklam veran torafindon 6donilon
kommersiya ideyalarinin, omtoslorin vo xidmatlorin hor hansi soxssiz
togdim edilmosi vo inkisaf formasidir. Reklam kiitlovi informasiya
vasitosilo omtas vo xidmotlorin pulla toqdim edilmasi kimi miisyyon
olunur. Bununla belo, eyni anlayisin miixtalif aspektds izahi ayri-ayri
miiolliflor torafindon belo bir formada dork olunmaga aparir ki, reklam
firmanin iimumi kommunikasiya siyasatinin torkib hissosidir.

Bozon iqtisadi odobiyyatda reklama bir-birinin oksi olan dar vo genis
monalarda yanagirlar. Darmonada yanasmaya uygun olarag, reklam
konkret amtoonin xeyrina totbiq olunan, yalniz pullu, bir istigamatli, soxsiz
vo vasitoli miiraciot kimi dork olunur. Genis monada reklam dedikds iso,
istehsal¢inin (saticinin) hor hansi bir miiracisti basa diisiiliir. Demoli, biz
reklam dedikds, hor seydon ovval, omtos vo xidmotlorin soxssiz toqdim
edilmosinin 6donilmis formasini, eloco do moshur sponsorlarin adindan
ideyalarin irallomasini basa diistirtiik.

Qisa monada reklam omtoolorin istehlak xassolorinin kommersiya
tobligati, yaxud ideya, omtoo vo xidmotlorin nagd toqdim edilmosinin hor
hans1 6donisi formasidir.

Hazirda “reklam” termininin miioyyon edilmasing, digor bir formada
iki osas yanasma movcuddur. Darmonada “reklam” anlayisi
informasiyanin yayilmasi vasitolorindo elanetmo demokdir. Bu ndqteyi-
nozor Qorb Olkolorinin praktikasinda daha genis yayilib. Reklamin genis
monada torifino homginin sorgi todbirlori, kommunikasiya seminarlari,
prospektlor, kataloqlar, plakatlar va s. aiddir.

Diinya tocriibasinds do reklamin mozmununu miixtalif aspektds izah
etmoklo ona ¢oxsayl toriflor verilir. Reklam - omtoolorin (mohsullarm,
molumatlarin, xidmotlorin vo ideyalarin) istehlak xiisusiyyatlori vo
miixtolif ~ xidmot ndvlori haqqmnda informasiyadir. Reklam soxsi
miossisoni (firmani, sirkoti, togkilat1 vo idaroni), odobiyyat vo incosonot
osorini vo s. populyarlasdrmaq  (moshurlasdirmaq) mogsadilo onlar
haqqmnda molumatm, yaxud informasiyanin yayilmasidir.
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Oz siyasi anlayisina goro bir qodor kohnolon Boyiik Sovet
Ensiklopediyasinda “reklam — satigin, omtoo vo xidmotlors olan, tolobin
formalasmasi, istehlakg¢ilart amtoslorin keyfiyyati, xilisusiyyetlori vo satig
yeri ilo tanig etmok mogsadilo amtaslorin populyarlasdirilmas: vo genis
yayilmas1” kimi nozordon kegirilir.

XX osrin 90-c1 illorindo dorc olunmus materiallarda reklam
asagidaki kimi miiayyon olunur.

-amtaa va xidmotlara olan talabin yaradilmasi magsadilo onlarin
istehlak xassalori haqqinda informasiya;

- satly maqsadlarina xidmat edon miiayyan davranisla insanlarin
tahrik edilmasina yonaldilmis xiisusi kommunikasiya formasi;

- igtisadiyyatin informasiya mexanizmi,

- taminmig sponsor tarafindon ideyalarin, amtaa va xidmoatlarin hor
hanst ddonisli saxssizin tagdim edilmasi vo amtaalorin iralloyis formasi;

- istehlak¢rya oz amtaalorini alverigli suratdo reklamlasdirmaga,
aliciya isa onlart 0z xeyrina almaga komak gostarilmasi tigiin informasiya.

Reklam — potensial istehlak¢1 ndqteyi-nozarindon amtoas vo xidmatlor
haqqinda informasiya bollugudur, bazar diinyasinda Oziino moxsus
bolodgidir.

Miitoxassislorin fikrinco, reklam — insanin ovvallor esitmodiyi vo
bilmodiyi seyloro ehtiyac duymaga vadar edon mothumdur. Bu da
reklamin marketingdo neco miithiim rol oynadigmi oks etdirir. Bu
baximdan da reklamimn moqsodi marketinqgin “Mohsul yaratmisansa, ona
tolobat1 da yarat” prinsipi ilo tist-listo diistr.

Marketing néteyi-nozorindon reklam — miioayyan sponsor torafindon
ideyalarin, omtoslorin vo xidmatlorin geyri-soxsi togdimat edilmasi vo
irallayislorinin hor hansi pulla 6denilmas formasidir.

Hor seydon ovval, reklam — pesokar incosonat foaliyyotinin
mohsuludur vo biitovlilkde goétiiriilon sonayedir. Lakin bu homginin
marketinqin bir hissosidir. Bundan olavo, reklam istehsalgiya reklam
informasiyasmin verilmosi prosesini Oyronir, buna goro do reklami
kommunikasiya vasitosi kimi do nozordon kegirmak odalotlidir.
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Xiisusi odobiyyatda reklam anlayisinin indiyo qodor bu sosial
hadisonin biitiin aspektlorini shato edon vahid ve diiriist torifi yoxdur.

Buna baxmayaraq, variant kimi asagidak: torifi qobul etmok olar:
“Reklam — hor bir konkret soxsiyyotin davranigina doyismok mogsadilo on
miixtolif formada reklam informasiyasinin verilmosi vasitosilo real vo
potensial insanlar qrupunun razilagdirilmis, diiriist miloyyon edilmis vo
plana uygun tosiridir.

Reklam — insan1 miioyyan bir seya ehtiyaci olmaga mocbur etmok
Usuludur Ki, onun mévcud olmasi haqqinda ovvallor insanin siibhasi
olmamigdi. Demoli, reklamin kdmayi ilo bozon on faydasiz seylori sataraq,
pul gazanmaq olar.

Internet saytlarinda gostorilir ki, “reklam latin s6zii olub, adamlar1
har hansi bir mohsulu almagima, xidmotdon istifado etmoayino vo ya onun
ideyasini dostoklomasing tasir etmoklo, istifado olunan molumatlandirma
vasitosidir.

Bu halda ki, insanlarin tolobatimi 6doyon bir ¢ox seylor bazara
cixarilir vo onlar omtoolors gevrilir, onda reklami1 miioyyan tolobat1 6doyon
omtoo hagqinda danisiq (xabaor) kimi miioyyoan etmok olar. No godor ki, har
hanst bir omtoo darmonada istehsalin mohsuludur, asanligla arasinda
kommunikasiya, yani rabito alaqosi noviidiir. Ozii do bu alage omtoslorin
satigindan (istehsalgidan) aliciya (istehlak¢iya) horokoti ilo tist-listo diisiir.

Reklam soxsi tokliflorin hor hansi pulla 6donilmo formasinda
olmagla, molum sponsorun adindan ideyanin, mohsulun, xidmotin toqdim
edilmosidir, mohsulun (xidmotin) keyfiyyatini alicinin ehtiyaclart vo
tolobat1 dilina ¢evrilmosino ¢alisan kommunikasiya formasidir.

Reklam bir torofdon, mohsul istehlak¢isina xidmot gostorir,
informasiyanin komoyi ilo mohsullarin keyfiyyoti ilo istehlakegilart
yaxindan tanis edir vo onun almmasina havos oyadir, digor torofdon,
miixtolif ¢esidli mohsullar vo onlarmn xiisusiyyatlori ilo alicilar1 tanis
etmoklo, onlara hor hansi parametlors (keyfiyyst, qiymsot, etibarliliq,
mohkomlilik, istifado zamani sadslilik vo s.) goro se¢cim etmoys yardim
gostorir.

Reklam miiossiso torofindon alicilarm davranisinin modifikasiya
edilmosinda, onlarin diggatini miiessisonin mohsullarma colb edilmosindo,
miiossisonin Oziiniin miisbot obrazinin yaradilmasinda vo onun ictimai
faydaliliginin gostorilmasinds tasirli vasits tisuludur.

J. Sci. Innov. Technol
| www.ejsr.org


http://www.ejsr.org/

74 Forhad QARAYEYV , Forid DADASOV

Reklam hom maliyysalosdirmo monboyino malik olan, pullu
informasiyanin qeyri-glic vasitalorinin kdmoyilo konkret sponsorun
adindan mohsullarin (xidmatlorin, ideyalarin) miisbat keyfiyyetlorinin
istehsalgilara asilanmasina vo bunlara garsi onlarda maragin vo hovasin
oyadilmasina, hom do  miiessisonin  niifuzunun  artirilmasina
istiqgamoatlonmis foaliyyat, kommunikasiya formasidir.Reklam beynoslxalq
ticarotdo omtos dovriyyosinin vo texniki-iqtisadi omokdashigin inkisafi,
onun daha da genislondirilmesi mogsadilo mohsullarin  (xidmatlorin,
ideyalarin) keyfiyyatinin yiiksaldilmasinds an tasirli vasits, faaliyyatdir.

Bir qayda olaraq, ocnobi miislliflor reklamin torifini genis, osason
marketing noqteyi-nozordon izah edirlor. Belo ki, mosalon, Amerika
Marketing Assosiasiyasinin torifing gors, reklam “..doqiq miioyyon
edilmis sifarisci torofindon Odonilon ideyalarm, omtoslorin vo ya
xidmatlorin har hans1 bir geyri-soxsi togdim edilmasi” iralloyis (94, soh.81)
va bu zaman konkret situasiya nozors alinmagqla on somorali iisullardan vo
metodlardan istifado edorok, potensial istehlakgilarin reklamlasdirma
obyektino digqoetin calb edilmasi {li¢iin xidmot gostorir.

Moshur marketoloq, ABS-in Simal-Sorq Universitetinin professoru
Filip Kotler reklama belo bir torif verir: “Reklam — doqiq maliyyalosdirmo
moanbolorini gostormokls, informasiyanmn yayilmasmm 6donisli vasitolori
vasitosilo hoyata kegiron kommunikasiyanin geyri-soxsi formasidir”. (6,
soh.511).

“Coca-Cola” firmasi li¢lin iimummilli sirkatlorin islonib hazirlanmasi
ilo mosgul olan “Makkoy Eriksen Incorporeyted” reklam agentliyinin
fikrinco, reklam hoaqigotin tokrar deyilmis yaxsi ifadosidir. Bu formada
folsofi fikri “Coca-Cola” Sirkatinin rohborliyi do tosdiq edir. O, mohsulun
keyfiyyotini 6z formasi vo mozmunu ilo oks etdirir ki, siz deyosiniz:
“Toassiif ki, orada mon yoxam. Mon “Coca-Cola”-n1 bu adamlarla birgo
icmok istayiram”. “Coca-Cola” firmasina reklam belo toqdim olunur.

Reklamin standart torifino bir neg¢o tinsiir daxildir. Ovvala, reklam
kommunikasiyasinin 6donilmis formasidir. Baxmayaraq ki, bazi reklam
ndvlori, mosalon, sosial reklam kiitlovi informasiya vasitolorinds pulsuz
yero vo vaxta tokco sponsor torofindon Odenilmir, hom do onu
identifikasiya edir.

Ugiinciisii, ¢ox zaman reklam alicin1 hor hansi bir seyo meyl etmoya,
yaxud ona tosir etmoyo, yoni hor hansi bir seys tosobbiis gdstormoyo,
inandirmaga yonaldir, baxmayaraq ki, bozi hallarda reklam yalniz
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istehlak¢in1 amtos vo xidmetlorlo tanig olmaq {iglin istigamatlondirir.
Dordiinciisti, reklam xabori potensial alicilarin bdyiik auditoriyasina nail
olmaq mogsadils kiitlovi informasiya vasitolorinin formalarindan biridir.

Beloliklo, reklama torif veroarkon bu xarakterik cohotlori nozoro
almaq lazimdir. Reklam identifikasiya olunmug sponsor torafindon hoyata
kecirilon vo auditoriyaya (hor hansi bir seys) meyl etmok vo ya tosir etmok
mogsadilo kiitlovi informasiya vasitolorindon istifado edon 6donilmis,
soxssiz kommunkasiyadir. Reklamim torifindo coalbedicilik miihiim
cohatdir. Belo ki, amtooni tokco istehsal etmok deyil, hom do onu aliciya
elo géstormok lazimdir ki, alic1 bu omtoani alsin.

Reklam — genis taninmanin yaradilmasi, istehlakg¢ilarin,
tamasagilarin colb edilmosi iiglin miixtalif {isullarla xobar verilmosidir. Bu
torif S.N.Ojeqovun “CnoBapb pycckoro s3eika» kitabindan gotiiriilmiisdiir.

Reklam istehlakgilara xobor vermok, omtooyo, xidmoto vo s. olan
tolobi yaratmaq mogsodilo bu omtos, xidmot vo s. haqqmnda verilon
informasiyadir.

Reklami miixtolif dasiyicilar vasitosilo taninmig reklam vericilori
torofindon mohsul, xidmot vo ya ideyalar hagqinda adston inandirma
xarakterino malik olan vo 6donilon personasiz, yoni soxssiz verilmosidir.

Reklami kommunikasiya prosesi, satigin togkili prosesi vo ya
ictimaiyyatlo alagoni tomin edon iqtisadi va sosial proses noqteyi—nozordon
asili olmayaraq, informasiya prosesi vo ya inandirma prosesi Kimi
giymotlondirmok olar. Reklam bir qrup adama yonoldilmisdir. Qrup kimi,
rok musiqisindon xosu golon yeniyetmolor yaxud modoni todbirlordo
istirak edon yash adamlar ¢ixig edo bilorlor. Reklam foaliyyot ndviidiir,
yaxud onun noticosindo istehsal olunan mohsuldur ki, bunlarin moqsadi
sonaye vo xidmot miiossisalori vo togkilatlar: torofindon 6donilmis, segilmis
istehlake¢1 auditoriyasina cavab reaksiyast doguran kiitlovi va ya fordi siiura
gliclii tosir etmok iigiin formalagsan informasiyanin yayilmasi yolu ilo bu
miiossiso va togkilatlarin satis, yaxud digor vasitolorinin reallagmasidir.

Reklam iqtisadi osasa malik olan vo basoriyyatin biitiin inkisaf
tarixi orzindo onu miisayist edon xiisusi kommunikasiya foaliyyoti
novudr.

Reklam — miixtalif omtos vo xidmot ndvlorinin reallasmasi, onlara
olan tolobin yaradilmasi, elocodo soxsdo, toskilatda vo obadi osorlords
populyarliq vo kiitlovilik yaratmaq ve onlar haqqinda xaborlor yaymaq
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mogsadilo bu omtos vo xidmetlorin istehlak xassoslori haqqinda
informasiyadir.

ABS-da ¢ap mohsullarinin on genis yayilmis, om saviyyali vo on
golirli novii olmaq taleyini yasamis reklam, ancaq XIX osrin ikinci
yarisinda Oziiniin taninmasina nail olmusdur. Bu yeni adobiyyat ndvii
insnalari on inco hisslorino toxunur vo biitlin tarix boyu miigoddoes vo
diinyovi kitablarin millatlors eds bilmadiyi tosiri gostormisdir.

Reklama sahibkarligin vahid {izvi sisteminin torkib hissosi kimi
baxilmalidir. Reklamin yarandig1 vo foaliyyst gostordiyi soraiti (yoni onu
hom sarbast edon vo eyni zamanda ham do buxovlayan potensial imkan vo
mohdudiyyatlori) ancaq basa diisdiikdon sonra onun prinsip vo metodlarini
anlamagq mumkadnd(r.

Reklami olan soxs reklam aksiyasinin morkozindo yerlosir.
Reklama tosir gostoracayi  soxslorin hayatmin monasini tam oksetdiron
bir dildo 6z movzularin1 toqdim edon halda on ¢ox somorali olan
toxoyyiilii foth edon  reklam elanlarmin formalarmin miixtalifliyini
anlamaq TU¢ilin maraglarm bu timumiliyini yadda saxlamaq faydalidir.
Reklam kifayot dorocodo bositlosmoyo vo asan yolla tosnifata moruz
galmir. Ona goro do onun miixtolif ndvlorinin (parakondo satig reklama,
miitoxassislor, sonaye, sorbast ixtisas niimayondolori vo ticarat iigiin olan
reklam, ideyalar reklami v s.) kiilliyatina taxilir.

Umumiyyatlo, reklam — istehlakgiya xobor vermok vo omtoslors,
xidmatlora vo s. olan tolobi yaratmaq mogsadilo bu amtaslor, xidmotlor vo
s. hagqinda verilon molumatdir.

Bosor comiyyotinin movcud oldugu uzun tarixi miiddot orzindo
reklam homiso onun hoyatinda miihiim rol oynamisdir. Reklam — yalniz
isgiizar sferaya, yoni iqtisadiyyatin saholorino deyil, hom do comiyyatin
biitiin sahslorino giiclii tosir gostorir. Reklam hotta tobligat sahosino do
giiclii miidaxile edir. O, hor hansi bir ideyani, mosalon, har hansi bir siyasi
partiyani, dini toskilati va s. miivvaffoqiystls tablig edo bilor.

Notico

Umumiyyatls, deyilonlordon bels bir natica ¢ixir ki, reklama dogqiq
torif vermoak c¢ox ¢atindir. Onun bozi cizgilorinin, konturlarinin siyahisini
toklif etmok olar:
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- O, bir toroflik iddiasinda deyil;

- O, Odonilmis mokan vo ya zaman c¢or¢ivasindo 0z spesifik
cagiriglart ilo miiraciot edir vo bu halda da maraql torofi (saticini) aydin
gostorir;

- O, cox funksiyalidir;

- O, miixtolif monbolor adindan, miixtslif auditoriyalar {i¢iin vo on
miixtalif sobablorden pullarin toplanmasini va ya xorclonmasini, yiiksok vo
asag1l mogsadlori, pulla vo ya pulsuz noyinso vo s. aldo edilmosini
haveslondirmays qadirdir. Demoli, oksor hallarda geyri-miioyyanlik
soraitindo foaliyyot gostororok, fovgolads ugur vo sarsidici ugursuzluq
gotirmays qadir olan bir fenomendir.

Beloliklo, bu moqalo ¢orgivasindo reklamm  substansional
mexanizminin,  parodigmasinin,  metamortozasinin,  metaforasinin,
parametrlorinin, biitovliikds, anatomiyasinin va ontologiyasmin bazi
konturlarini izah etmoyo soy gostarir.

Aciqlama bayanati

Miiolliflor torofindon hor hansi potensial maragin toqqusmasi ilo
bagli molumat verilmomisdir.
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SUMMARY

Anatomy and Substantional mechanisms of Advertising

Farhad GARAYEV
Baku State University, Baku, Azerbaijan

Farid DADASHOV
Azerbaijan Cooperation University, Baku, Azerbaijan

The article is dedicated anatomy and the substantial advertising
mechanism. The article reflects the essence of advertising, sentimental and
pragmatic opinions of various authors for the content of advertising,
advertising legislation the code of Ethics political advertising, shore and
extended the definition of advertising, American Marketing Association,
the history advertising, main purpose of advertising, secondary purpose of
advertising, the states of development of advertising, advertising concept,
advertising economic, technical means of advertising and other matters.

Key words: Advertising, Advertising legislation, Code of Ethics for
Political Advertising, American Marketing Association, Economic
advertising, Technical means of advertising
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PE3IOME

AHaToMus u CyﬁCTaHHI/IOHaJ'II)HI)Ie MEXaHU3MBbI PERJIaAMbI

®apxan 'apaes
Bbaxkuncknii 'ocynapcrBennsblii YHuBepcuret, baky,A3ep0aiizkan

®apua dapamos
AzepoOaiinxanckuii YauBepcuretr Koonepauuu, baky,A3epoaiiikan

CraTbs IIOCBJIIIEHA AHATOMHH U Cy6CTaHHI/IOHa.]'H)HOMy MCXaHU3MY
peknaMbl. B cTathe OTpakeHBI CYIIHOCTh pPEKJIaMbl, PAaCCMOTPEHBI
CCHTUMCHTAJIBHBIC H MNpParMaTH4C€CKUC MHCHHA Pa3IMYHBIX aBTOPOB K
COJIEp’)KaHUN peKJlaMbl, pPEKJIaMHO€ 3aKoHojaTenbcTBO, Konekc 3Tuku
MOJIMTUYECKOM peKiaMbl, KpaTKoe M pacliMpeHHOEe OIpeaeseHue
peKiIambl, OMpeaesieHHe pekiaMbl AMEpUKaHCKOWM MapKeTUHTOBOM
AccouManuy, HCTOpHUsT — BO3HHUKHOBEHHE pEKJIaMbl, OCHOBHAas LEJb
peKiambl, OJTambl  Pa3BUTUS  peKJambl, peKjIamMHas  KOHLEMIUs
SKOHOMMUECKas peKjama, TEeXHHYECKHE CpeICTBa peKiIaMbl U ApYyrue
BOIPOCHI.

Knroueevie cnosa: Pexnama, 3axonooamenvcmeo o pexiame,
Omuyeckuli KoOeKc NOIUMUYECKOU PeKaambl, AMepuKkancKas accoyuayus
Mapxkemunea, IxoHomuyeckasn pekiama, Texnuueckue cpedcmea pexkiamol

ELM VO iNNOVATiV
TEXNOLOGIYALAR
JURNALI

J. Sci. Innov. Technol.
| www.ejsr.org


http://www.ejsr.org/

